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ایتینگ موفق شوند.  101  نکته کاربردی برای کسانی که قصد دارند در کار کپی ر

1 

انید محصول خود را به فروش کپی ایتینگ یعنی با کلماتی که به زیبایی انتخاب کرده اید بتو ر

 برسانید . 

ایتر متولد می شوددر ا  . ین راستا کپی ر

ایتر کس ی است که هم نویس  . نده خوبی است و هم فروشنده خوبترکپی ر

2 

انید، بخ انید، بخو انیدبخو انید کتاب بخو انید.تا می تو  .و

 .نوشتن باعث رشد شما می شودبنویسید، بنویسید، بنویسید.

3 

روش محصول خود  . برای فما خواهند داشت را دست کم نگیریدها بر کار شتاثیری که قصه

 . داستان طراحی کنید

4 

با تولید محتوای تولید محتوا را جدی بگیرید.آنها در دیده شدن شما بسیار اهمیت دارند.

ائه میمفید شما به   دهید و در نهایت مخاطب مشتری شما خواهد شد.مخاطب خدمات ار

5 

انید و   بنویسید. بیشتر اگر می خواهید بیشتر دیده شوید بیشتر بخو



6 

جامعه هدف به شما .ید. مطمئنن آنها راهنماهای شما خواهند بودجامعه هدف را بشناس 

 خواهد گفت به کجا خواهید رسید.

7 

ایتیدبگیر عنوان را جدی   فروشد.ان می. او بر

8 

مزیت کالای شما مهمترین عنصر تبلیغاتی  تبلیغ نکنید. تعریف و تمجید کنید. ستایش کنید.

 شماست.

9 

 گترین مزیت فروش شما مزیت کالای شماست.بزر 

10 

زمانی که مشتری هنگام خرید احساس لذت کند نوشته  .کن با نوشتن لذت مشتری را اقناع

 خودش را انجام داده است.شما کار 

11 

 .هام را بر شانه های تان می نشاندمطالعه، فرشتگان ال

12 

 کتاب را با صدای بلند بخوان. تاثیرش را خواهی دید.



13 

ایتان پول می آورند. همیشه آرشیوی از کلمات و عبارات زیبا کلمات را دوست بدا رید. آنها بر

 داشته باشید.

14 

اند. ه نوع کتابتبلیغاتی باید همنویسنده متن  داستانی، غیر داستانی،  تخیلی، فلسفه،  بخو

 هنری، طنز.

15 

 هر کلمه از تبلیغ شما باید بیانگر محصول مورد تبلیغ باشد.

16 

ایتینگ پل ارت  .باطی میان کسب و کار و نوشتن استکپی ر

ایتر یک نویسنده ی فروشنده است.  کپی ر

17 

ایتر تفاوتهایینویسنده محتوا با  . نویسنده محتوا طولانی تر می نویسد اما کپی دارند کپی ر

ای  .تر کوتاه و موجز و موثر می نویسدر

18 

ایتر باید به زبان خود تسلط کامل داشته باشد تا از تمام امکانات زبان مثل علامت  یک کپی ر

 تر بهره بگیرد.در جهت فروش سریعدستور زبان و کلمات ها، 

19 



اتینگ باید کوتاه، اننده را ساده،  نوشته کپی ر آشنا، صحیح، چشمگیر و به جا باشد و خو

 د.خسته نکن

20 

 . مشتری به محصول شما علاقمند شود احساسات انسانی کمک بگیرید تابرای فروش از 

21 

ایتر خوب روان   . مشتریان خود را به خوبی می شناسدیک کپی ر

22 

 .خواهید داشتاگر در کار خود حرفه ای شوید در آمد عالی 

23 

 .ام می شود. مستقیم و غیر مستقیمتبلیغ به دو شکل انج

 کلی غذاهای جدید یادتان می دهد .کتاب آشپزی خوشمزه مستقیم: 

 مشاور آشپزی شوید با کتاب آشپزی خوشمزه غیر مستقیم : 

24 

 . باشگاه خود کنید خوشش خواهد آمد در تبلیغ، مخاطب خود را عضو 

25 



محصول مشکلش را   کس ی که به دنبال خرید محصولی است ابتدا می خواهد مطمئن شود آن

سپس از  .شد. در همان ابتدا به او اطمینان دهید که مشکلش حل خواهد حل می کند یا نه

ایای محصول خود بگویید  .مز

26 

 باید آن جنبه از محصولمان که احساسات مشتری را بر می انگیزد پررنگ کنیم 

27 

کنید آنها  ر برای خود جور . کافیست تعدادی مشتری وفاداای را جدی بگیریدیابی قبیلهبازار 

 . برای شما خواهد فروخت

28 

. به او اطمینان بدهید حتی وید . چطور؟ با خدمات پس از فروشتا منزل مشتری همراهش بر 

 . اده از محصول همراهش خواهید ماندپس از استف

29 

خواهد داشت و وفادار  . او دوستتانبه مشتری خود کمک کنید. کمک کنید مشکلش حل شود

 . خواهد ماند

30 

 . این بازی عشق همراهشان باشید در . مردم عاشق خرید کردن هستند

31 



ایتر باید قابلیت تغییر داشته باشد . باید به خود این لطف را کند که در هر محصول   یک کپی ر

 . شخصیت جدیدی برای خود طراحی کند

32 

ایای آن را ببینیدقبل از مشتری محصول را بخرید  ایا برتر او ایرادات و مز ز معایب بود . اگر مز

ایش تبلیغ بنویسید  . بر

33 

تا کی می خوای  ) در حالیکه لباس مجلس ی زیبایی به تن دارد (  ببین چه خوب لاغر کردم،

لباس ی که دوست داری رو نخری، منم قبلن به قرصهای لاغری بد بین بودم ولی ببین این یکی 

 . پاشو بریم برای تو هم یکی بردارم. پاشو فتمفرق می کنه، جواب گر 

استفاده کرده  آیداوقتی به این شکل مشتری را مشتاق به خرید محصول کنید شما از مدل 

 اید. 

Attention / Interest/ Desire/Action: AIDA    

34 

افیک نمی مونم، دیگه مجبور نیستم برای رفتن به سر کار و سوار شدن به مترو و  دیگه توی تر

 اتوبوس یک ساعت زودتر بیدار شم، دیگه حتی تو صف پمپ بنزین هم نمی مونم. 

 ؟ مگه چی خریدی

 . موتور شارژی پدیده



وکلی در . تازه به محیط زیست هم کمک کردی باطریش با برق معمولی شارژ میشه ببین

 . موثر بودی پاکسازی هوا

ابطه با اینکه محص ایش مفید است تحریک می با این نوع تبلیغ اشتیاق مشتری را در ر ول بر

 . کنید

35 

هوای کیش خیلی گرمه و منم می دونم برای آدمی مثل تو که باید هر روز بره سر کار سخته 

. بهت پیشنهاد می کنم از روسری باشهروسری سرش بزاره که با این هوا سازگاری نداشته 

اقب آب و هوای جزیره ست استفاده کنی های اسکارف که بافت و جنسش مناسب .فقط مر

. تنوع رنگاش چشمتو میزنه. به چون ممکنه همه شو برداری نگیره،  کیف پولت باش ته

 .مون سر بزن دست خالی بر نمی گردیپیج

در این مدل تبلیغاتی شما اول به مشکلی که مشتری دارد اشاره می کنید و بعد به او پیشنهاد 

 . نهایت برای اقدامش کاری می کنید محصول می دهید و در 

36 

 فرشته های نجاتند.د در تبلیغ مثل اعدا

 .777کاهش دهید با دمنوشهای لاغری کیلویی خود را  70گرم از وزن  700روز  7ظرف 

37 

انید به وعده ایی که د کنید تا مشتریان اعتماد ایجا .به مشتری می دهید پایبند باشید باید بتو

 . وفادار بمانند

38 



انید در س ایتر می تو ان . مخاطب در زمتولید محتوا کنیدایت یا پیج خود به عنوان کپی ر

 . مناسب با شما تماس خواهد گرفت

39 

ایید.حال با تهیه ویدئوهای طنز یا در قالب آموزش.  به زندگی مخاطب خود چیزی بیفز

 . روز از شما چیزی دریافت  می کند بگذارید مخاطب شما را دوست بدارد و کس ی باشید که هر 

40 

ایی کار کشت ود تبلیغ عکس  . امروزه مردم به محتواها بیشتر از خه شویددر بازاریابی محتو

 . العمل نشان می دهند

41 

. یک برنامه منسجم و مرتب باعث می شود در کار خود حرفه تقویم تولید محتوا داشته باشید

 ای و منظم باشید. 

بر  خود راجو پولیزی میگه تمام محتوا گران مشتری مدار در یک چیز مشترکند آنها گردش کاری 

 .طبق تقویم محتوا پیش می برند

42 

 . ر باعث می شود پیگیر شما هم باشدهمین اممخاطب شما باید درگیر محتوای شما باشد، 

43 



ایتر باید برای حل مشکل مخاطب خود نقش مشاور و  کارشناس را داشته باشد. یک کپی ر

به او بیشتر اعتماد می  کامل می شناسد به طور مخاطب وقتی ببیند فروشنده محصول را 

 . کند

44 

مثلن در پایان هر . تا او از شما خرید های بزرگ کند به مخاطب خود جایزه های کوچکی بدهید

ایگان است.  تبیلغ بگویید هزینه حمل یا مشاوره ر

45 

ایتر  اند به سوالکپی ر  . چرا و چگونه مخاطب خود پاسخ دهد باید بتو

 چرا باید این محصول را بخرم ؟

 چگونه این محصول را تهیه کنم ؟  

46 

ائه دهید تا مشتری بداند تعداد  نظریه جمعی در بازار فروش شما بسیار تاثیر دارد . آماری ار

 . استفاده می کنند بسیار زیاد است افرادی که از این محصول 

47 

ایتینگ عنوان پادشاه نوشته شما و پاراگراف اول پادشاهی است . در   کپی ر

48 



ایتر باید بلد باشد بین محصول قابل فروش و چیزی در دنیای مشتری شباهت پیدا   یک کپی ر

ایتر کمک می کند راحت تر بفروشد  مک می کند تا به مشتری ک و کند. آن شباهت به کپی ر

 . راحت تر انتخاب کند

49 

 به این جمله دیوید اوگیلوی زیاد فکر کنید :

انید ذهن و مغزتان را  . پر از اطلاعات به درد بخور کنید سعی کنید تا جایی که می تو

انید این کار را به خوبی انجام دهید .   با جستجو در گوگل و کتابها می تو

50 

انید مشتری را مجبور به خرید کنید  تبلیغ را برای مشتری و مخاطب جذاب کنید . شما نمی تو

انید محتوای ج  خرید کند.  ذاب بسازید تا خودش انتخاب کنداما می تو

51 

. به عنوان مثال من جنبه طنز را می نوشتن متن تبلیغاتی داشته باشید راه و روش خود را در 

 . حواستان به سلیقه مشتری هم باشد بایدپسندم اما 

52 

ایا را حتمن در عنوان تبلیغ بگنجانید   .یادتان باشد یکی از مز

53 

. تا شودتمن از کلمات پیچیده استفاده کرد. مخاطب گیج می برای نوشتن تبلیغ خوب نباید ح

انید از کلم  . ات ساده و قابل هضم استفاده کنیدمی تو



54 

از ایده ها، آگهی های تبلیغاتی، محتواهای جذاب، عناوین چشمگیر یک کلکسیون بزرگ  

 داشته باشید. به شما کمک می کند که تکراری ننویسید.

55 

ایتر حرفه طراحی کند و با استفاده . باید سناریویی در ذهن ای از تصویر کمک می گیردیک کپی ر

 از تصویر تبلیغ کند.

56 

ایترهای معروف دنیا قانون" سه بار" را در  ایت رعایت می کنند. یعنی  بسیاری از کپی ر کپی ر

 یکبار در عنوان، یکبار در تصویر و یکبار در نوشته.. ر آن تاکید دارید سه بار ذکر شودمزیتی که ب

57 

محصول شما را خریداری کنند ؟ پاسخ به این سوال مشخص علاقمند هستید چه کسانی 

 .ه خریدار محصولات شما خواهند بودمی کند چه طیفی از جامع

58 

 . به طور مثال نگویید :غ استفاده نکنیدهیچگاه از کلماتی که بار منفی دارند جهت تبلی

 با این محصول با چاقی خداحافظی کنید 

 بگویید : 

 . سلامتی و اندام مناسب سلام کنید با محصول ما به

59 



هیجان انگیز استفاده کنید و همینطور خودتان هنگام نوشتن  اگر در نوشتن تبلیغ از فعل های

و هنگام خرید به دردتان می  دچار هیجان شوید این حس به مخاطب منتقل خواهد شد

 . خورد

60 

 در متن تبلیغاتی خود به صورت نامحسوس از مخاطب تعریف و تمجید کنید.

 این ذکاوت شما را می رساند که عضو باشگاه ما شده اید. 

61 

برای انتخاب  اکنون زمانی که به مخاطب در مورد محصول خود اطلاعات می دهید از کلمه 

 .ایجاد می کند تا خرید انجام شود . این کلمه اضطرار محصول استفاده کنید

62 

ایش نرخ تبدیل . این فرمول خیلی جاها به درد می خورد.زمانی که مخاطب را به مشتری و  افز

 . نده دائمی و پیگیر تبدیل می کنیدبازدید کننده گذرا سایت را به بازدید کن

63 

ایتر  انید از ایده های کپی ر . اینکه سرقت ادبی کار های معروف به ایده های خود برسیدمی تو

ببینید و ایده خود را ناشایستی است در آن شکی نیست اما حرف من این است ایده برزگان را 

 . تولید کنید

64 



گر هیچ . آنقدر شجاع باشید که امحتوا هیچ ترس ی به خود راه ندهیداز تولید و انتشار 

ت به . این کار شما را در دراز مدشما ثبت نشد به نوشتن ادامه دهیددیدگاهی در سایت 

 . موفقیت قابل توجهی می رساند

65 

اندن مقاله از نان شب واجب تر است. به سایتهای  ایتر خو اگر و کپی ر برای هر تولید محتو

تند تهیه کنید. هنگام تبلیغ  معروف بروید و یک لیست از چیزهایی که در این سایتها جالب هس

 نویس ی به دردتان می خورد.

66 

. کوتاه، مختصر، باشید. تبلیغ جای حرف اضافه نیسترحم در حذف کردن کلمات اضافی بی 

 موجز و مفید بنویسید.

67 

. از فرمولها استفاده کنید تا مدیریت زمان اهمیت ویژه ایی دارددر تولید محتواهای تبلیغاتی 

 . ن زمان تبلیغ بیشتری نوشته باشیدکمتریدر 

68 

باید به او هدیه ایی پیشنهاد شود  دارد به او امر و نهی شود.پس هنگام خریدمخاطب دوست ن

ایگان استفاده کنید. یا ن کلیک برای شما هزینه ایی ندارد. مثلن ای  . از کلمه ر

69 

 کنیم .نرا شلوغ ارقام تیتربا اعداد و  ر باید به مخاطب احساس آرامش دهد.تیت



70 

انتخاب ی در مورد محصول صحبت کنید که راه را بر مخاطب ببندید و اشما باید آنقدر حرفه

 .دیگری جز شما نداشته باشد

71 

 .نباید در تیتر از قیمت صحبت کنیدهیچگاه 

72 

گی خاص آن بر مزیت یا ویژ گوید به این محصول احتیاجی ندارم یعنی شما زمانی که مشتری می

 . محصول تاکید نکرده اید

73 

ایتر است که بین مح صولات مشابه محصول شما را در میان اینهمه تنوع کالا این هنر کپی ر

 .بفروشد

74 

ایا و خدماتش هماهنگ یا همسان باشد  قیمیتی که روی محصول خود می گذارید باید با مز

 .سداین صورت محصول به فروش نمی ر  در غیر 

75 

اگر برند را اول باید در مورد برند اطلاع رسانی کافی بشود ) برند سازی شخص ی ( چون مشتری 

 . نشناسد خرید نمی کند

76 



برن باخ می گوید : اول در ذهن مخاطب فکری را بنشانید و سپس با استفاده از آن فکر او را به 

ن شکل مخاطب با شما کالای ما. به ایسمت اطلاعاتی ببرید و دست آخر بگویید این است 

 . همراه می شود

77 

مهمترین عامل موفقیت در نوشتن پیام های تبلیغاتی، خود محصول مورد تبلیغ است.یک 

ایتر باید بیشتر از خود تولید کننده روی محصول کار کند.  کپی ر

78 

انید امتیازی  . ندارد را بیافرینیدکه محصول شما شما هر چقدر هم که ماهر باشید نمی تو

 فریب جادوی تبلیغات را نخورید.

79 

انید کالا  را بفروشید اگر شما بزرگترین بخش فروش و خدمات دنیا را داشته باشید اما نتو

 دراصل شکست خورده اید.

80 

پس اعتقاد در باره یک محصول بر نویسندگی شما تاثیر می گذارد. تانمطمئن باشید اندیشه

 . ی هستند که شما را برنده می کنندامهارت دو مولفهعمیق و 

81 

به مشتریان خود خانه نمیفروخت بلکه آنها که اید را شنیده  حتمن داستان آن مشاور املاک

ایشان داستان آن محله را تعریف می را به محله ای که قصد خرید خانه داشتند می برده و بر

 شد. و در نهایت آن داستانها منجر به فروش خانه میکرده 



82 

این سازید باید کاری کند که خریدار احساس کند وقتی داستانی که برای محصول خود می 

 خرد خاص تر و باحال تر شده است.محصول را می

83 

 چیزی برای کشف مشتری بگذارید. ها همه چیز را لو ندهید . همیشهسعی کنید در داستان

84 

انند شما را بی شخص ی ابزار و تجهیزات میدر برند ساز  ه موفقیت مورد نظرتان نزدیک تو

 س خوب بر انگیزد.. از ابزاری استفاده کنید که در مشتری احساکنند

85 

اگر می خواهید محصولی را بفروشید اول باور مفید بودن و مورد نیاز بودن آن را در قالب 

 محتوا منتشر کنید.

86 

ایتر   ها بیشتر از هر کس دیگری قدرت اثرگذاری را در زمان کم و با هزینه کمتر دارند.کپی ر

87 

 مشتری باشد.تبلیغ باید متناسب با وقت، پول و نیاز 

88 

شلوغی اند باید به دنبال راهی باشید که در این این روزها که مردم با تنوع کالاها احاطه شده

 باید منحصر به فرد باشید.متمایز باشید.



89 

های بزرگ  یابییابی قدیمی می گفت:محصولات معمولی و قدیمی بسازید و آنها را با بازار بازار 

 ترکیب کنید. 

-)گاو بنفش  العاده بسازید که مردم به دنبال آن هستند. گوید:محصولات فوق یابی جدید میبازار 

 ست گادین( 

90 

گیری تکنولوژی و تخصص، برای ساخت محصولی بهتر مطابق با به جای تلاش برای به کار 

رفتارهای استاندارد مصرف کنندگان، برای تغییر رفتارشان تلاش کنید تا محصولی که به 

اتب عملکرد بهتری دارد، ایجاد شود .  مر

91 

به جای سرمایه گذاری روی محصولی که در حال نابودی است سود آوری و سرمایه گذاری را 

 در ساخت محصولات جدید جستجو کنید.

92 

های ویروس ی را  اولیه گروهی به نام عطسه کنندگان وجود دارند که ایده جدای خریداران 

 فتن و جذب این افراد ضروری است دهند که یاایجاد و گسترش می

93 

در آن صورت گان کار برد داشته باشد چرا که سعی نکنید محصولی تولید کنید که برای همه

 برای هیچکس کاربرد نخواهد داشت.

94 



یابی بازار گیرند.محصولاتی که ارزش گفتگو داشته باشند مورد توجه قرار میاین روز ها 

 ای مشتری مدار و پرهزینه است.حرفه

95 

این روز ها شیوه تبلیغات عوض شده است. تبلیغات تلوزیونی تقریبن منسوخ شده 

است است.تبلیغ به صورت تولید مفاهیم مناسب برای مشتری انجام می شود و این مشتری 

 کند چه تبلیغی از چه محصولی را ببیند.که انتخاب می

96 

ی که اتر است؟ چون در زمینهکرده اید؟ چرا گوگل موفق ل و یاهو توجهگبه تبلیغات گو 

ائه میکند تبلیجستجوگر مطلبی را جستجو می   دهد.غ مناسب ار

97 

 لب حساب شوید.از روشهای قدیمی تبلیغات تبعیت نکنید هر چند از نظر رقبا یک متق

98 

ایتینگ خوب مدام از سوی مخاطبان مورد بررس ی قرار گرفته و به صورت  یک متن کپی ر

 شود.مداوم بهینه سازی می

99 

مشتریان خود را متمایز کنید.گروهی که سودآور هستند را پیدا کنید.گروهی که بیشتر احتمال 

ها  نباید صرف همه جمعیتدارد جزءعطسه کنندگان باشند کشف کنید. تبلیغات شما 

 شود. تبلیغات شما باید به دست مشتریانی برسد که خودتان انتخاب کردید.
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 :دیوید اوگیلوی میگوید

من تبلیغات را نه به عنوان سرگرمی یا نوعی هنر، بلکه به عنوان یک اطلاع رسانی می بینم.  

ن را خلاقانه می بینید، بلکه وقتی یک آگهی تبلیغاتی را می نویسم، نمی خواهم بگویید که آ

 .دوست دارم آن را آن قدر جالب بیابید که محصول موردنظر را بخرید

101 

وقتی با بازاری مواجه می شویم که کس ی به آن توجهی ندارد بهتر است آن را رها کنیم. و جرات 

محصول خدمات و پیشنهادهایی بدهیم که   برویم. گاوهای بنفش داشته باشیم به دنبال 

 دهد.دقیقن افراد علاقمند را هدف قرار می

 

 

 

 


